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BASES PREMIOS AMPE 
 
 

SOBRE LOS PREMIOS 
 

 
Desde 1969, los Medios Publicitarios Asociados otorgan anualmente los Premios 
Ampe, con la intención de reconocer la excelencia en la creatividad publicitaria que 
mejor se haya adecuado y adaptado al medio.  
 
La escultura original fue realizada en exclusiva para nuestra Asociación, obra de D. 
Antonio Mingote, académico de la Real Academia Española, escritor y popular 
humorista. Está realizada en metal noble bañado en plata o en oro, en función del 
premio, y montada sobre una peana de mármol con placa de inscripción de los 
premiados. 
 
Las campañas que resulten finalistas recibirán una estatuilla bañada en plata, y las 
ganadoras recibirán un Ampe de Oro.  

 
EL JURADO 

 
Para elegir a los ganadores contamos con un jurado formado por profesionales de 
reconocido prestigio en distintas áreas, con experiencia y trayectoria en sus 
respectivos sectores. La organización elegirá a un presidente del Jurado, que dirigirá 
a los integrantes y mediará en caso de empate en las votaciones.  
 
 

CRITERIOS DE SELECCIÓN DE LOS GANADORES 
 
 

La elección de los ganadores se llevará a cabo por el jurado de los Premios Ampe, 
quién será el responsable de valorar todas las piezas presentadas según los 
criterios establecidos en cada categoría.  
 
Se considerará la innovación, la idea creativa, la calidad y la notoriedad de la 
campaña; así como la correcta adecuación y adaptación al medio publicitario. 
También se valorará el mejor aprovechamiento del medio en el que se realiza la 
publicación o la emisión de la campaña.  
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Sobre las campañas presentadas 
 

Solo serán consideradas las campañas con emisión demostrada, desde el 15 de 
octubre del 2025 hasta el cierre de la convocatoria de inscripciones.  
 
Las piezas deben haber sido creadas por agencias de publicidad ubicadas en el 
territorio nacional o de otros países, siempre que cuenten con oficina de 
representación en España.  
 
Quedan excluidas, y no podrán concursar, aquellas campañas de los propios 
medios publicitarios y de los medios de comunicación, realizadas por ellos mismos 
o por su agencia de publicidad, para su propia promoción, o de sus productos y 
servicios.  
 
Las empresas premiadas en los Premios Ampe podrán hacer uso de este hecho 
para su propia imagen. Del mismo modo, Ampe podrá hacer uso de las campañas 
premiadas para la divulgación, promoción y conocimiento de la Asociación y de sus 
Premios. 
 
 

CATEGORÍAS DE LOS PREMIOS AMPE 
 
Los ganadores del AMPE de oro, plata y bronce serán votados por el jurado de entre 
los candidatos finalistas de la shortlist y se revelarán por el notario de forma 
presencial en la gala de entrega de premios. 
 
 
Categoría individual 
 

Cine 
 
Esta categoría premia las piezas publicitarias exhibidas en salas de cine, 
destacando su capacidad para impactar a la audiencia en una pantalla de gran 
formato y su aprovechamiento del entorno. 
 
 
Diarios 
 
Esta categoría premia las piezas publicitarias diseñadas específicamente para 
su publicación en diarios impresos o digitales. Se reconocerá el uso estratégico 
del formato impreso o digital, así como la creatividad para captar la atención del 
lector dentro del contexto periodístico. 
 
Exterior 
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Esta categoría premia las piezas publicitarias diseñadas para espacios 
exteriores, destacando su impacto visual, creatividad y efectividad en entornos 
de alta exposición. Se valorará la capacidad del anuncio para captar la atención 
de transeúntes y conductores en un tiempo limitado, así como el uso innovador 
de los formatos disponibles en espacios públicos. 
 
Audio - Radio 
 
Esta categoría premia las campañas publicitarias concebidas para la radio o 
plataformas de audio, destacando la capacidad de transmitir un mensaje 
poderoso a través de la voz, el sonido y la música. Se valorará la habilidad para 
captar la atención del oyente, crear imágenes mentales vívidas y conectar 
emocionalmente en un formato auditivo. Además, se destacará el uso efectivo 
del tiempo limitado, la claridad del mensaje y la originalidad en la ejecución de 
los anuncios. 
 
Revistas 
 
Esta categoría premia las piezas publicitarias diseñadas específicamente para 
su publicación en revistas impresas o digitales. Se valorará la creatividad en la 
composición, el impacto visual y la adaptación del mensaje al tono y estilo 
editorial de la revista. 
 
Televisión 
 
Esta categoría premia las piezas publicitarias desarrolladas para televisión, 
valorando la originalidad de la idea, el impacto visual y emocional, así como la 
capacidad para destacar en el espacio televisivo. Se valorará la capacidad del 
anuncio para captar la atención del espectador en un entorno audiovisual 
altamente competitivo, aprovechando al máximo los recursos narrativos y 
visuales propios del medio. 
 
Digital 
 
En esta categoría se premiarán piezas desarrolladas íntegramente para digital, 
valorando su impacto, creatividad y adaptación a los formatos específicos de 
las plataformas digitales. 
Se aceptan en esta categoría los formatos:  
- Publicidad Display  
- Social Media Ads  
- Branded Content Digital  
- Campañas de Influencers  
- Video Digital (anuncios en streaming, YouTube, TikTok, Instagram) 

Mejor aplicación de la IA al medio 
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Esta categoría premia las piezas o campañas publicitarias que incorporan la 
inteligencia artificial como herramienta central en su desarrollo, producción o 
difusión en cualquier medio. Se valorará el uso innovador de la IA para potenciar la 
creatividad, la personalización del mensaje o la eficacia de la campaña, así como 
su capacidad para transformar la relación entre la marca y la audiencia. Se 
reconocerá especialmente el equilibrio entre la innovación tecnológica y la calidad 
creativa del resultado final, premiando aquellos casos que demuestren un uso 
estratégico y diferencial de la IA aplicada al medio, ya sea en la ideación, la 
ejecución, la optimización o la distribución de la pieza. 
 
 
Gran Ampe de Oro 
 
Se premiará aquella campaña transmedia que, habiéndose difundido en al menos 
3 medios de forma simultánea, haya adaptado su formato y estrategia en cada 
medio, aprovechando el potencial de cada uno para maximizar el rendimiento de la 
campaña. 
 
 
Mención especial a la trayectoria profesional 
 
Reconocimiento a la trayectoria de un profesional de la publicidad que, por su 
contribución al sector, es un referente en el área de la publicidad en los medios. Su 
trayectoria de más de 15 años debe estar contrastada con casos de éxito que 
avalan su experiencia profesional.  El ganador de esta categoría será elegido por el 
Jurado. 
 
 
 

INSCRIPCIÓN DE LAS CAMPAÑAS 
 

La inscripción de las campañas se hará a través de la plataforma Koolfest, en el 
enlace habilitado en la página web oficial de los premios.  
 
Para la inscripción de campañas hay que seguir el siguiente proceso:  
 

● Cumplimentar correctamente la FICHA de inscripción. En ella se solicita: 
Categoría a la que se quiere optar, título de la campaña, 
agencia/empresa/creador que inscribe y anunciante. Además, hay que 
proporcionar: persona de contacto, móvil y correo electrónico corporativo.  
 

● Elaborar y entregar (en formato PDF) un INFORME de la campaña 
(Máximo 10.000 caracteres). Este informe tendrá estos apartados: 

o Contexto de la campaña. 
o Objetivos específicos. 
o Descripción de la campaña. 
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o Impacto de la campaña. 
 

● Entregar un VÍDEO O IMAGEN DE LA CAMPAÑA en formato .mp4 (vídeo 
códec H264) y .png (imagen) para su proyección en caso de ser nominada o 
ganadora en la gala.  
 

● Entregar los ARCHIVOS ADICIONALES que se consideren, listados a 
continuación: 

o Moodboard, collage o imagen resumen (en formato .png) 
o Vídeo case (máximo 1 minuto, formato .mp4 - códec H264) 
o Piezas complementarias originales: vídeo (.mp4 – códec H264), 

audio (.mp3), imagen (.png) 
o URL 

 
 

IMPORTANTE PARA INSCRIBIR 
 

1. Los casos presentados deberán ser anónimos. Es decir, los materiales no 
pueden hacer referencia a la agencia que ha llevado a cabo la campaña. De 
ser así, la inscripción no será válida.  
 

2. Los datos que se utilicen en la ficha de inscripción serán los que la 
organización utilizará para anunciar a los finalistas y ganadores. Es 
responsabilidad de quien inscribe de completar los datos correctos para su 
utilización.  
 

3. En el caso de haber agencias colaboradoras, deberán ser indicadas en la 
ficha de inscripción para poder figurar en los créditos.  
 
 
 

 
PRECIOS DE INSCRIPCIÓN Y FECHAS CLAVE 

 
Para las categorías individuales (cine, diarios, audio-radio, exterior, revistas, 
televisión y digital):  

- De 1 a 3 campañas, 250€ por campaña inscrita. 
- A partir de la 4ª campaña en adelante, 200€ por campaña inscrita. 

 
Para el Gran Ampe de Oro: 

- De 1 a 3 campaña, 400€ por campaña inscrita. 
- A partir de a 4 campaña en adelante, 300€ por campaña inscrita. 

 
 
Fechas clave 
 

- Inscripciones del 8 de julio al 16 de octubre de 2026. 
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- Votación online del jurado del 26 al 30 de octubre de 2026. 
- Reunión de jurado el 3 de noviembre de 2026. 
- Publicación de finalistas el 5 de noviembre de 2026. 
- Anuncio de los ganadores en la gala de los Premios Ampe el 16 de 

noviembre de 2026. 
 
 
 
 
 


